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Im Einzelverkauf mehr bewegen!

Zeitungen und Zeitschriften sind fir unsere Leser die zentralen Umsatz-
Saulen ihres Geschdfts. PRESSEREPORT zeigt atiraklive Newcomer
und erfolgreiche Bestseller im Pressesortiment, liefert dem Einzelhéndler

Hintergrundinformationen zu Mérkten und Zielgruppen, dem Verkéufer BYIE seat At gegen zigaretterr
praxisnahe Tipps fir eine erfragsoptimierende Prasentation und fir
verkaufsaktive Kundengesprache. Jeden Monat neu in unserer Print-
ausgabe, tagesaktuell unter www.presse-report.de und in

unserem wochentlichen Newsletter!

SCHAPFL

Die Themen

22 % Kassensysteme, Ladenbau,
Praxistipps fir den Handel

6 % Sonstiges
— ° Mit fundierter Warenkunde, aktuellen News und Best-
Practice-Beispielen generiert PRESSEREPORT eine hohe Auf-
merksamkeit bei den Lesern — und bietet attraktive Umfelder
fur Ihre Anzeigen.

Mit PRESSEREPORT kommunizieren Sie News, Konzepte
29 % Tabak-und 43 % Pressesortiment und Promotions rund um lhre Printmarke effektiv und
Conveniencemarkt ) - . )
wirtschaftlich direkt an den Point of Sale!

Quelle: Presse Fachverlag
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Stark am Point of Sale!

PRESSEREPORT erreicht bundesweit Gber 15.000
Sortimentsentscheider und -pfleger in Presse-Fachgeschéften,
in Tankstellen, Kiosken und im LEH.

Wir sind stark im inhabergefihrten Einzelhandel — das
sorgt auch bei lhrer Anzeige fir eine starke Wirkung, denn
unsere Leser kénnen auf ihre Produkibotschaft unmittelbar
reagieren.

PRESSEREPORT auf einen Blick:

9.000 Druckauflage
8.825 verbreitete Auflage
8.778 verkaufte Auflage
Quelle: IVW 11/2026

Erscheinungsweise: monatlich

Die Leser

15 % Sonstige (GroBformen des 18 % Tankstellen
Einzelhandels, Fachmarkte u.a.)

12 % Kioske

32 % Tabak- und Presse-Fachgeschéfte
mit Convenience-Sortiment

Quelle: Presse Fachverlag, eigene Leserstrukturanalyse

Jahresabo Inland: 33,60 Euro zzgl. USt.
Jahresabo Ausland: 33,60 Euro zzgl. Versandkosten
Einzelheft: 3,50 Euro

ISSN: 0341-8073
PRESSEREPORT erscheint 2027 im 53. Jahrgang

— 17 % Superméirkte/LEH

\6 % Béickereien,

Konditoreien




Termine 2027 PRESSEREPORT I
12.26

PR O1 Kw 02/27 12.26
PR 02 KW 05/27 08.01.27 11.01.27
PR O3 KW 09/27 05.02.27 08.02.27
PR O4 KW 13/27 05.03.27 08.03.27
PR 05 Kw 17/27 02.04.27 05.04.27
PR 06 KW 23/27 07.05.27 10.05.27
PR O7 KW 26/27 04.06.27 07.06.27
PR O8 KW 31/27 09.07.27 12.07.27
PR 0@ KW 35/27 06.08.27 09.08.27
PR 1O KW 41/27 03.09.27 06.09.27
PR T1 KW 44/27 08.10.27 11.10.27
PR 12 KW 48/27 05.11.27 08.11.27

Anderungen vorbehalten, Stand September 2026
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Finanzen,/Wirtschaft
Zeitschriften-Newcomer-Trends
Top 100 im Einzelverkauf
Wissen
Romane/Comic/Rétsel
Kinder- und Jugend

Land- und Wohnmagazine

Politische Presse

Zeitgeist/Lifestyle

Programmpresse

Mode

Ausblick auf 2028

Markitrends, Konsumverhalten und Erwartungen von
Industrie und Handel

Erfolgreiche Zigarettenmarken, Markenpflege und
Kaufimpulse im Einzelhandel

Vapes, Erhitzer & alternative Nikotinprodukte — Inno-
vationen, Regulierung, Markipotenzial

MYQO, RYO, Feinschnitt, Filter & Zubehdr — Wie sich

dos Selbstdreher-Segment weiterentwickelt

Zigarren, Zigarillos, Humidore und hochwertige
Sortimente

Der moderne Point of Sale — Feuerzeuge, Zubehér,
Warenprdsentation und Impulskdufe

Sortimente mit Zukunft — Nikotin Pouches, neue
Produktideen und Wachstumskategorien

Praxisbeispiele, Ladenkonzepte und starke Marken
im Zusammenspiel mit dem Handel

Vorschau InterTabac 2027

Nachberichterstattung InterTabac 2027

Welche Entwicklungen Hersteller und Handel jetzt
im Blick haben sollten

Jahresriickblick2027 — Ausblick auf 2028

Kassen-Check 2027: Welches System

passt zum kleinen Shop?

Mehr aus jedem Bon: Bundles,
Zusatzverkdufe und digitale Coupons

Bar, Karte oder Wallet? Der richtige
Payment-Mix fir kleine Betréige

Snack-Hypes aus aller Welt

Sicher verkaufen: Alterspriffung, Diebstahl-
schutz und Videoanbindung an der Kasse

Food4Now: Frische Snacks,
Kombiangebote und Sofortverzehr

Der Kiosk als Problemléser: Reisebedarf,

Technikzubehor und LastMinute-Artikel

Aus Kassendaten wird Umsatz: Waren-
wirtschaft, Nachbestellung und weniger
Abschriften

InterTabac-Vorschau: Neuheiten fiir
Sortiment, POS und Kasse

InterTabac-Nachbericht: Produkte,
Systeme und Ideen mit Shop-Potenzial

E-Rechnung 2027: Wie Kasse und

Buchhaltung zusammenspielen

Kasse 2028: Digitaler Beleg,

neue Pflichten und sichere Systeme

Anderungen vorbehalten
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Anzeigen-Preis“ste Nr. 37, giltig ab 1. Januar 2027 Rabatte bei Abnahme innerhalb eines Jahres

Format Preis (in Euro) Malstaffel Mengenstaffel
1/1 Seite 7.150,- 3 Anzeigen 2% 3 Seiten 4%
2/3 Seite 6.090,- 6 Anzeigen 4% 6 Seiten 8%
1/2 Seite 5.150,- @ Anzeigen 8% Q Seiten 12%
1/3 Seite 4.100,- 12 Anzeigen 12% 12 Seiten 16%
] / 4 Seite 3.500,- Nachlésse werden nach der jeweils giinstigsten Staffel gegeben.
U-Seiten 7.980,-
Zahlungsmodalitéten
Verkaufte Auflage: nach Erscheinen netto, 2% Skonto werden nur bei Vorkasse
8.784 (VW 11/2026) gewdhrt, wenn éltere Rechnungen nicht iberfdllig sind.

Die jeweils giltige Umsatzsteuer wird gesondert berechnet.
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Anschnitt Beschnitizugabe 3-5mm je AuBenkante

1/1 Seite 2/3 Seite quer 1/2 Seite quer 1/3 Seite quer 1/2 Seite hoch 1/3 Seite hoch 1/4 Seite quer  1/4 Seite hoch
210 x 297 mm 210 x 190 mm 210 x 143 mm 210 x 103 mm 107 x 297 mm 75 x 297 mm 210 x 74 mm 107x158 mm
Sotzspiege| Sonderformate auf Anfrage

1/1 Seite 2/3 Seite quer 1/2 Seite quer 1/3 Seite quer 1/4 Seite quer 1/2 Seite hoch 1/3 Seite hoch 1/4 Seite hoch

175 x 262 mm 175x 175 mm 175 x 128 mm 175 x 87 mm 175 x 65 mm 87 x 262 mm 55 x 262 mm 87 x 128 mm
Druckunterlagen Beilagen Lieferanschrift fir Beilagen Sonderformate und

PDF/X4 Datei per Mail max. 200 x 287 mm, Lehmann Offsetdruck GmbH Sonderwerbeformen auf Anfrage.
Farbprofil ISO coated V2 (ECI) bis 30 g Gewicht und 2 mm Stérke Gutenbergring 73 =75 Sprechen Sie uns an,

Preise auf Anfrage
Teilbelegung nach Nielsen-Gebieten
nach Absprache.

22848 Norderstedt
Fon: +49 40 30858000

Liefervermerk: ,PRESSE REPORT NIr. ...

"

wir beraten Sie gern!
Kaja Eckel +49 05861-9830360
Mevlide Yice +49 40 60900996



Online-Anzeigen Preise, Formate, Rabatte — www.presse-report.de

PREsSEREPOSILI)IK 3

Superbanner
Skyscraper

Banner

Content-Ad

PRESSEREPORT Il

Anzeigenpreise Homepage

(Preisliste 4, giltig seit 01. Januar 2027, Wochenpreise in Euro zzgl. USt.)

Homepage Format (BxH) Preise
Banner 468 x 60 px 1.250,
Superbanner 728 x 90 px 1.870,-
ConfentAd 300 x 250 px 1.440,-
Skyscraper 120 x 600 px 2.250,-
Wallpaper/Hockeystick 728 x 90 px

(Superbanner+Skyscraper]  + 120 x 600 px 2.950,-

Rabah‘e bei Abnahme innerhalb eines Jahres

ab 4 Wochenschaltungen 5%
ab 10 Wochenschaltungen 10%
ab 20 Wochenschaltungen 15%
ab 30 Wochenschaltungen 20 %

Technische Formate: Alle Werbeformen fiir die Homepage kénnen
als gif, jpg, png oder himl angeliefert werden. Fir die Funkfionsfé-
higkeit inkl. Mobillauglichkeit der Scripte ist der Kunde verantwort-
lich. Datenlieferung spatestens 3 Werkiage vor Schaltbeginn.

Weitere Sonderwerbeformen auf Anfrage méglich.

Durchschnittlich 3.100 Page Impressions/Monat
Durchschnittlich 1.500 Visitors/Monat

Quelle: Analystics, Stand September 2026



Online-Anzeigen Preise, Formate, Rabatte — Newsletter pRESSEREPORT-

Anzeigenpreise Newsletter

( seit O1. Januc eise in Euro 77\]\ USt,, Er:’,’t}'é\mﬂ'g:
PRESSEREPORT s

e Newsletter ~ Format(bxh)  Preise
t Banner Banner 468 x 60 px 490,-

390,

Textanzei
edanzeige max. 600 Zeichen
Textanzeige + Llogo 420,
ContentAd 300 x 250 px 500,
Exklusiv-Newsletter * 650,-
ConfentAd (Versendung einmalig zum
gewinschten Zeitpunki]
Rubaﬁe bei Abnahme innerhalb eines Jahres
ab 4 Wochenschaliungen 3%
ab 10 Wochenschaltungen 6%
ab 20 Wochenschaltungen 10%
ab 30 Wochenschaltungen 15%
722 Newsletterempféinger Stand September 2026
Offnungsrate tber 70%
*Worddokument (bis 2.000 Zeichen); Bildelemente/Displays: ipg-, png-,
gifformat; Daten-liefertung: 4 Werktage vor Auslieferung; Korrekturabzug
zwecks Kundenfreigabe: 1 Werkiag vor Aussendung
Technische Formate: Werbemitte! fir den Newsletter nur im jpg-, png-,
Textanzeige gifFormat anliefern. Daten fiir die Textanzeige bitte als Word-Dokument.
mit Logo Datenlieferung spatestens 3 Werktage vor Schaltbeginn. Weitere Sonder-

werbeformen auf Anfrage méglich.




Kontakt

lhre Ansprechpartner im Verlag

PRESSEREPORT Il

Herausgeber + Chefredaktion

Peter Strahlendorf
Fon +49,/40/60 90 09-0

Fax +49/40/60 90 09-55
strahlendorf@presse-report.de

Redaktion

Aynur Kaya

Tel. +49 40 609009-93
Fax +49 40 609009-88
kaya@presse-report.de

Redaktion

Wolfgang Rakel

Tel. +49 40 609009-85
Fax +49 40 609009-88

rakel@presse-report.de

Mediaberatung

Kaja Eckel

Tel. +49 05861-9830360
eckel@tabakpressereport.de

Anzeigendisposition
Merle Rattunde

Tel. +49 40 609009-56
raftunde@presse-report.de

Vertriebsleitung
Angelika Schmidt
Tel. +49 40 609009-65

schmidi@presse-report.de

Verleger: Peter Strahlendorf

Presse Fachverlag GmbH & Co. KG
NebendahlstraBe 16, 22041 Hamburg
(Postfach 70 13 60, 22013 Hamburg)

Fon +49 40 609009-0
Fax +49 40 609009-55
www.presse-report.de
info@presse-report.de

Bankverbindung

Hamburger Sparkasse

IBAN: DE35 2005 0550 1105 2126 49
BIC/SWIFT: HASPDEHHXXX 10



Allgemeine Geschéftsbedingungen fir Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften

1., Anzeigenauftrag” im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschéftsbedingungen ist der Vertrag iber die
Vertffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in einer
Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Veréffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist
im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Aufirag innerhalb
eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1
genannten Frist abgerufen und veréffentlicht wird.

3. Bei Abschlissen ist der Aufraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten
Frist auch tber die im Aufirag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Aufirag aus Umsténden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertrefen hat, so hat der Aufiragge-
ber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechispflichten, den Unterschied zwischen dem gewdhrten und dem der
tatsdchlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatien. Die Ersfatiung entféllt, wenn die
Nichterfillung auf héherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

5. Bei der Berechnung der Abgabemengen werden TextMillimeterzeilen dem Preis entsprechend in Anzeigen-
Millimeter umgerechnet.

6. Auftrage fir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erkldrtermaBen ausschlieBlich in bestimmten Nummern,
bestimmten Ausgaben oder an besfimmten Plétzen der Druckschrift versffentlicht werden sollen, missen so
rechizeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann,
wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik
abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

7. Texiteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an andere Anzeigen
angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden
als solche vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

8. Der Verlag behlt sich vor, Anzeigenauftréige — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — und Bei-
lagenauftréige wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfer-
tigten Grundséitzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behérdliche Bestimmungen
verstéfit oder deren Veréffentichung fir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fir Auftréige, die bei Geschdfts-
stellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden. Beilagenaufirége sind fir den Verlag erst nach
Vorlage eines Musfers der Beilage und derer Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung
beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten,
werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt

9. Fiir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist
der Aufiraggeber verantwortlich. Fir erkennbar ungeeignete oder beschédigte Druckunterlagen fordert der Ver-
lag unverziiglich Ersatz an. Der Verlag gewdhrleistet die fir den belegten Titel iibliche Druckqualitéit im Rahmen
der durch die Druckunterlagen gegebenen Méglichkeiten.

10. Der Aufiraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder unvollsténdigem Abdruck der
Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaB,
in dem der Zweck der Anzeige beeintréichtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfiir gestellle angemessene
Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige emeut nicht einwandfrei, so hat der Aufiraggeber ein Recht auf
Zahlungsminderung oder Riickgéngigmachung des Auftrages. Schadenersatzanspriiche aus positiver Forde-
rungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung sind — auch bei telefonischer
Auftragserteilung — ausgeschlossen; Schadenersatzanspriiche aus Unméglichkeit der Leistung und Verzug sind
beschréankt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das fiir die betreffende Anzeige oder Beilage zu
zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fir Vorsatz und grobe Fahrléssigkeit des Verlegers,seines gesetzlichen Vetreters
und seines Erfillungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages fiir Schéden wegen des Fehlens zugesicherter Eigen-
schaften bleibt unberihrt. Im kaufménnischen Geschéftsverkehr haftet der Verlag dariber hinaus auch nicht
fir grobe Fahrlassigkeit von Erfillungsgehilfen; in den ibrigen Féllen ist gegeniber Kaufleuten die Haftung

fir grobe Fahrlgssigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des betreffenden
Anzeigenentgelts beschréinkt. Reklamationen miissen — aufler bei nicht offensichtlichen Méngeln — innerhalb
von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden

11. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tréigt die Verantwortung
fur die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabziige. Der Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekiuren, die ihm
innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

12. Sind keine besonderen GréBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige ibliche, tatséchli-
che Abdruckhshe der Berechnung zugrunde gelegt

13. Falls der Aufraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, maglichst aber 14 Tage nach
Veréffentlichung der Anzeige ibersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen vom Emp-
fang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder
Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlésse fiir vorzeitige Zahlungen werden nach der Preisliste gewdhrt
14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag
kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und
fir die resilichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfé-
higkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wéhrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das
Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszah-
lung des Betrages und von dem Ausgleich offen stehender Rechnungsbetréige abhéngig zu machen.

15. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des An-
zeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandige Belegnummern geliefert. Kann ein
Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages
iber die Verdffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

16. Kosten fir die Anfertigung bestellter Druckstécke, Matern und Zeichnungen sowie fiir vom Aufiraggeber
gewinschte oder zu verretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfihrungen hat der Auk
traggeber zu tragen

17. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss ilber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preismin-
derung hergeleitet werden, wenn im Gesamidurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertions-
jahres die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnitiliche Auflage oder wenn eine Auflage
nicht genannt ist — die durchschnitflich verkaufte (bei Fachzeitschriffen gegebenenfalls die durchschnittlich téi+
sdchlich verbreitete) Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist
nur dann ein zur Preisminderung berechtigter Mangel, wenn sie bei einer Auflage bis zu 50 000 Exemplaren
20 v.H., bei einer Auflage bis zu 100 000 Exemplaren 15 v.H., bei einer Auflage bis zu 500 000 Exempla-
ren 10 v.H., bei einer Auflage iber 500 000 Exemplaren 5 v.H. befréigt. Dariiber hinaus sind bei Abschlissen
Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage
so rechizeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zuriickireten konnfe
18. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag firr die Verwahrung und rechizeitige Weitergabe der Angebote die
Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf
dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingéinge auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt.
Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden verichtet. Werivolle Unterlagen sendet der Verlag
zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Dem Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht eingeréumt
werden, die eingehenden Angebote anstelle und im erklérten Interesse des Aufiraggebers zu 8ffnen. Briefe, die
das zuléssige Format DIN A4 [Gewicht 50 g) iiberschreiten, sowie Waren, Biicher-, Katalogzusendungen und
Péckchen sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht enigegengenommen. Eine Enigegen-
nahme und Weiterleitung kann jedoch ausnahmsweise fiir den Fall vereinbart werden, dass der Aufraggeber
die dabei entstehenden Gebiihren/Kosten iibernimmt.

19. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Aufiraggeber zuriickgesandi. Die Pflicht
zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Aufirages

20. Erfillungsort und Gerichtsstand fiir beide Teile ist Hamburg

I < PRESSEREPORT I
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